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L'azienda sta partecipando alla fiera a Rimini con uno stand in cui sono previsti numerosi appuntamenti

Gesenu presenta Mente Alveare

Annunciato il lancio del podcast, gia ascoltabile, sulla costruzione condivisa di una economia circolare

1i Gabriele Burini Luciano Piacenti, consi- La principale difficolta del- mia circolare.
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Bl La comunicazione gio-
cala sua parte nella raccol-
ta dei rifiuti. E' questo il
messaggio lanciato ieri da
Gesenu, nel primo giorno
di presenza dell’azienda a
Ecomondo 2025, il princi-
pale evento internazionale
dedicato all’ambiente, alla
sostenibilita e all'innova-
zione dei sistemi di gestio-
ne dei rifiuti, in corso fino a
venerdi nel Quartiere Fieri-
stico di Rimini.

La mattinata inaugurale &
stata dedicata al tema della
comunicazione ambienta-
le con l'incontro Gesenu:
strategie innovative per la
comunicazione ambienta-
le, moderato dalla giornali-
sta Maria Concetta Mattei.
Un panel suddiviso in
quattro momenti in cui,
con i vari protagonisti, si &
andati a fondo su come e
perché la comunicazione
sia fondamentale in questo
mondo.

gliere delegato di Gesenu,
ha illustrato la mission e
I'impegno del Gruppo nel
promuovere una cultura
della sostenibilita sempre
pilut condivisa.

“Noi andiamo nelle scuole
perché i bambini sono del-
le spugne, ed educare dei
giovani oggi significa avere
degli adulti capaci e consa-
pevoli domani. Poi i bam-
bini portano in casa degli
insegnamenti e hanno
creativita eccezionali”, ha
spiegato Piacenti.

A intervenire quindi & stato
Emiliano Pammelati, coor-
dinatore Business unit co-
municazione Gsa, che ha
presentato le attivita e gli
strumenti di comunicazio-
ne ambientale sviluppati
all'interno del Gruppo. “Il
concetto fondamentale &
che la tecnologia non serve
anulla se le persone non la
comprendono. Gesenu lo
ha capito fin da subito. La
comunicazione ambienta-
le e difficile perché il target
& potenzialmente univer-
sale. Noi parliamo ad ogni
persona in grado di pro-
durre rifiuti”.

la comunicazione ambien-
tale & che “non vende un
prodotto, ma propone un
comportamento. Quando
Gesenu porta un prodotto
in un Comune nuovo, sta
cambiando le abitudini
delle persone, e questo e
difficile. Per convincere le
persone a trasformare la
raccolta in un’abitudine
dobbiamo lavorare, oltre
che sull’obbligo, sulla con-
sapevolezza: quindi far ca-
pire come e perché diffe-
renziare, far parte di un
progetto comune che tra-
sformi un gesto tecnico in
un gesto civico. Quindi la
parte informativa deve es-
sere pil chiara e universale
possibile, coinvolgere e-
motivamente e rendere vi-
sibili i risultati. Le persone
hanno bisogno di sapere
cosa succede”, ha aggiunto
Pammelati.

A seguire, Elisabetta Per-
rotta di Assoambiente ha
raccontato |'esperienza del
progetto Impianti Aperti
2025, esempio concreto di
dialogo tra aziende e citta-
dini sui temi dell’econo-
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“La comunicazione & pil
in salita quando si spiegala
gestione dei rifiuti. Solu-
zione pill semplice & aprire
le porte degli impianti e far
vedere cosa succede. Capi-
re quanto € importante &
difficile, la gente & restia
perché le abitudini sono
difficili da cambiare. Noi
entriamo nel vivo del pro-
blema, apriamo le porte”.
Infine, & stato presentato il
podcast aziendale “Mente
Alveare. Costruire insieme
un’economia circolare” ,
realizzato in collaborazio-
ne con Radio Glox (presen-
te il direttore Martino To-
sti): un nuovo format pen-
sato per raccontare in mo-
do diretto e coinvolgente il
valore dell’economia cir-
colare e il suo impatto con-
creto nella vita di tutti i
giorni.
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Gesenu alla fiera Ecomondo:
«Sostenibilita e innovazione»

»«Non basta darsi una patina green  »Con il progetto “Impianti aperti”
servono azioni concrete e condivise» un esempio di dialogo con i cittadini
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AMBIENTE

I1Gruppo Gesenuancoraunavolta
ad Ecomondo, il pili importante ap-
puntamento internazionale dedi-
catoall'ambiente,allasostenibilita,
alla gestione dei rifiuti e all'econo-
mia circolare. L'intento & sintetiz-
zato in tre parole: «innovazione, co-
municazione e nuovi progettimul-
timediali», come dire dalla comuni-
cazione ambientale alla gestione
deirifiuti passandoperle questioni
tecniche legate agliimpianti di trat-
tamento dei rifiuti: quattro giomni
all'insegna dell'innovazione e della
sostenibilita.

IL MESSAGGIO

Da ieri fino a venerdi 7, infatti, I'a-
zienda sara presente nel Quartiere
Fieristico di Rimini in un elegante
stand multifun-

zionale, all'inter-

no del quale pro-

porra un pro-

gramma ricco di

appuntamenti,

talk e incontri te-

matici per raccon-

tare esperienze,

buone pratiche e

prospettive future

del settore. Uno

spazio pensato

per favorire il dia-

logo e la condivi-

sione di idee tra

vertici aziendali,
tecnici, ammini-
stratori locali e
stakeholder, con
I'obiettivo di promuovere una cul-
tura dell'economia circolare sem-
pre pil1 diffusa e concreta. leri gior-
nata inaugurale dedicata al tema

della comunicazione ambientale
con l'incontro dal titolo “Gesenu:
strategie innovative per la comuni-
cazione ambientale”. L'interessan-
te incontro é stato moderato dalla
giornalista Maria Concetta Mattei
che ha stimolato con domande in-
cisive il consigliere delegato Lucia-
no Piacenti, che ha illustratola mis-
sion e I'impegno del Gruppo nel
promuovere una cultura della so-
stenibilith sempre piul condivisa
stando «Attenti alla strategia in-
gannevole del greenwashing».

«Non basta darsi una patina di ver-
de — ha proseguito - attribuirsi una
patente e poi non agire di conse-
guenza, perché per essere green ba-

sterebbe prenderemisure serieela
stessa legislazione relativa euro-
pea dovrebbe prendere esempio
daquellaamericanax.

Ha fatto seguito l'intervista a Emi-
liano Pammelati del Gsa che ha
presentato le attivita e gli strumen-
ti di comunicazione ambientale
sviluppati all'interno del Gruppo:
«Non vendiamo un prodotto, ma
proponiamo un comportamento.
Aseguire, Elisabetta Perrotta di As-
soambiente che ha raccontato l'e-
sperienza del progetto “Impianti
Aperti 2025”, esempio concreto di
dialogo tra aziende e cittadini sui

temi dell'economia circolare ricor-
dando l'importanza delle api che
fungono da misuratrici dell'am-
biente in quanto se scelgono un
ambiente dove vivere evidente-
mente quell'ambiente &sano.
La seriesi & chiusa con la narrazio-
ne dell'esperienza condivisa di un
podcast, “Mente Alveare. Costruire
insieme un’economia circolare”
prodotto da Gesenu. Nel pomerig-
gio, nello stand Gesenu, estata regi-
strata una puntata speciale del talk
“In Umbria”, realizzata in collabo-
razione con Umbria Tv e dedicata
ai temi della sostenibilita e dell'in-
novazione nella gestione dei servi-
zi ambientali. leri I'azienda ha cosi
aperto ufficialmente la propria par-
tecipazione a Ecomondo 2025, con-
fermando il ruolo di riferimento
nel panorama nazionale della ge-
stione integrata dei rifiuti e della co-
municazione ambientale. I prossi-
mi giorni vedranno proseguire gli
incontri, i confronti e gli approfon-
dimenti sui temi della transizione
ecologica e dell'economia circola-
re.

LuigiFoglietti
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FINO A VENERDI
L'AZIENDA

SARA PRESENTE
CON IL SUO STAND
ALLA RASSEGNA
DI RIMINI
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Gesenu a Ecomondo
‘Comunicare al meglio’

La prima giornata dedicata alle strategie innovative

PERUGIA

E iniziata ieri la partecipazione
del Gruppo Gesenu a Ecomon-
do 2025, il principale evento in-
ternazionale dedicato all'am-
biente, alla sostenibilita e all'in-
novazione dei sistemi di gestio-
ne dei rifiuti, in corso fino al 7
novembre a Rimini. La giornata
inaugurale & stata dedicata al te-
ma della comunicazione am-
bientale con lI'incontro dal titolo

“Gesenu: strategie innovative
per la comunicazione ambienta-
le”, moderato dalla giornalista
Maria Concetta Mattei. Durante
I'appuntamento, il consigliere
delegato Luciano Piacenti ha il-
lustrato la mission e l'impegno
del Gruppo nel promuovere una
cultura della sostenibilita, men-
tre Emiliano Pammelati (Gsa) ha
presentato le attivita e gli stru-
menti di comunicazione am-
bientale sviluppati all'interno
del Gruppo. A seguire, Elisabet-
ta Perrotta di Assoambiente ha
raccontato I'esperienza del pro-
getto “Impianti Aperti 2025",

esempio concreto di dialogo tra
aziende e cittadini sull’econo-
mia circolare e il direttore di Ra-
dio Glox Martino Tosti ha parla-
to dell’esperienza del podcast.
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